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KULTUR IN TIROL - STUDIENKONZEPTION

METHODE: Computerunterstutzte personliche Interviews (CAPI)

GRUNDGESAMTHEIT: Tiroler Bevilkerung ab 15 Jahren
STICHPROBENUMFANG: n=1.000 (1.023 Interviews)

AUSWAHL DER STICHPROBE: uber Quotenvorgabe

ZEITRAUM DER BEFRAGUNG: 28.11.2003 — 19.01.2003

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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KULTUR ? — SPONTANE ASSOZIATIONEN

Frage: Was ist fur Sie Kultur ? Kénnen Sie mir ein paar Beispiele nennen, was Sie personlich unter Kultur verstehen ? -

(Angaben in Prozent)

z.B. Malerei, Theater, Literatur, - 48
Architektur, Oper Hochkultur / Sparten
z.B. Lebensstil, Veranstaltungen,
Verhalten, Freizeit, Essen und == Alltagskultur 48
Trinken ]
z.B. Musik allgemein, Konzerte T Musik 33
z.B. Brauchtum, versch. Kulturen _ Volkskultur 23
Kunst | 7

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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WICHTIGKEIT - KULTUR

Frage: Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach Kultur ?

(Angaben in Prozent)

ganz unwichtig (4,0)

eher unwichtig (3,0)

eher wichtig (2,0)

Mittelwert = 1,70

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004

sehr wichtig (1,0)
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WICHTIGKEIT KULTURGESCHEHEN FUR EINZELNE BEREICHE
Basis: Kultur ist sehr/eher wichtig, eher unwichtig (n=966)

Frage: Wie wichtig ist das Kulturgeschehen in Tirol Ihrer Meinung nach fir die folgenden Bereiche ?

(Angaben in Prozent)
B Sehr wichtig OEher wichtig OEher unwichtig B Ganz unwichtig O Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%

29 5@

36 7 b

36 12 2
38 12 i
40 11
39 10 4
39 13 b
46 o b
36 3 A
44 14 Qi

FUr Tiroler Tourismus

FUr Lebensqualitat

Zu Bildungszwecken

Zur personl. Bereicherung

FUr das gesellschaftliche Leben

FUr regionale Identitat

Zur Forderung eigener Kreativitat

Zur Unterhaltung

FuUr Wirtschaftsstandort Tirol

Flr Freizeitgestaltung

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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KULTURLAND TIROL / INTERESSE AM KULTURANGEBOT IN TIROL

Frage: Ist Tirol fur Sie ein Kulturland ? n

Frage: Sind Sie personlich am Kulturangebot in Tirol prinzipiell interessiert oder nicht interessiert ?

79%0 Tirol=Kulturland

0 20 40 60 80 100

27

TOTAL

E interessiert O nicht interessiert

Pflichtschule

Lehre/mittlere Schule

Matura/FH/Uni

(Angaben in Prozent)

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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ZUFRIEDENHEIT MIT KULTURANGEBOT IN TIROL

7
Frage: Sind Sie mit dem, was das Kulturangebot in Tirol Ihnen persdnlich bietet, sehr zufrieden, eher zufrieden, eher unzufrieden -
oder Uberhaupt nicht zufrieden ?

(Angaben in Prozent)

Keine Angabe

Uberhaupt nicht

zufrieden (4,0) sehr zufrieden (1,0)

eher nicht
zufrieden (3,0)

eher zufrieden (2,0)

Mittelwert = 2,20

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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INFORMATIONSNIVEAU/-QUELLEN — KULTURGESCHEHEN IN TIROL

Frage: Woher beziehen Sie im allgemeinen Ihre Informationen tber das kulturelle Geschehen in Tirol ?

Zeitung
Freunde/Bek.
Fernsehen

Radio

Plakate
Broschuren,Postwurf
Direkteinladg/-mail
Internet

Sonstiges

(Angaben in Prozent)

61906 fuhlen sich sehr gut/eher gut informiert

(20% sehr gut, 41% eher gut)

B Meistens O Manchmal O Nie OKeine Angabe

38

17
16

20

19

25
50
68
41 44

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004

KULTUR IN TIROL
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KULTURELLE AKTIVITAT

Frage: Wurden Sie sich selbst als kulturell aktiven, wenig aktiven oder inaktiven Menschen einschatzen ?
Frage: Wenn Sie kulturelle Veranstaltungen besuchen, interessieren Sie sich da eher fur klassische oder zeitgendssische Werke ?

(Angaben in Prozent) aktiv wenig aktiv inaktiv
1974 48 31
200372004 38 30
_

——
n= 703

interessiere mich eher fir...

Klassisches 14 %
Zeitgendssisches 39 %
Beides 14 %
Weder/noch 5%

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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ANREISE- UND RUCKFAHRZEIT
Basis: Veranstaltungsbesuch im letzten Jahr, n=984

KULTUR IN TIROL

Frage: Wenn Sie vom Kulturangebot in Tirol Gebrauch machen, wie viel Anreise- und Rickfahrzeit nach Hause nehmen Sie da im
allgemeinen maximal in Kauf ?

(Angaben in Prozent)

uber 3 Stunden bis 30 Minuten

bis 3 Stunden

bis 1 Stunde
bis 2 Stunden

bis 1,5 Stunden

Im Schnitt: knapp Uber 1,5 Stunden

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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KULTURKONSUM AUSSERHALB TIROLS

11
Frage: Machen Sie vom Kulturangebot auRerhalb Tirols Gebrauch ? -

Frage: Fahren Sie da eigens wegen einer Kulturveranstaltung

hin oder machen Sie vom Kulturangebot auRerhalb Tirols

Gebrauch, weil Sie aus einem anderen Grund dorthin gereist
JA [l NEIN sind ?

TOTAL

> 41 % Anreise eigens wegen
Kulturveranstaltung

30 % im Rahmen eines anderen

Pflichtschule Reisegrundes

29 % sowohl als auch

Lehre/mittlere
Schule

Matura/FH/Uni

(Angaben in Prozent)

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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VEREINSMITGLIEDSCHAFT IM KULTURELLEN BEREICH

Frage: Sind Sie aktives und/oder kiunstlerisches Mitglied in einem Verein, der im kulturellen Bereich tatig ist ?

(Angaben in Prozent)
JA

aktives Mitglied

aktives Mitglied bei...

24

unterstiutzendes

Mitglied 1S

73
60
58
49
37

Begriindung

Interesse am Inhalt
Gemeinschaftsgefuhl
Spal3, Unterhaltung
Freizeitgestaltung

Familie/Freunde dabei

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004

Gesangsverein

Blasmusik, Musikverein
Brauchtumsgruppe
Allgemeiner Kulturverein
Schitzen

Alpenverein oder Naturfreunde

Theatergruppe
Jugendgruppe
Rock-/Pop-/Jazzgruppe
Museumsverein

bildende Kunst, Architektur
Literaturverein

Foto, Film, neue Medien

29
23
21
16
15
13
10

N O o o0 OO N
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KULTUR IN TIROL

AKTIVES MITGLIED BEI ...

Im Zeitverlauf

Frage: Sind Sie aktives, das heif3t nicht nur eingeschriebenes Mitglied bei ... ?

(auf Gesamtbevolkerung prozentuiert) 1974 2003/2004
Gesangsverein, Kirchenchor 4 7
Blasmusik, Musikverein 4 6
Brauchtumsgruppe (1974: Volkstumsgruppe) 2 5
Schutzen 5 4
Jugendgruppe 2 2
Alpenverein oder Naturfreunde 10 < 3
(allgemeiner) Kulturverein 2 4

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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BEURTEILUNG DER KULTURFORDERUNG

Im Zeitverlauf

14
Frage: Zur Zeit werden 3% des Landesbudgets fur Kultur aufgewendet. Glauben Sie, dass fur die Férderung der Kultur mehr, gleich viel -
oder weniger Mittel als bisher aufgewendet werden sollen ?

B mehr O gleich viel @ weniger O weiss nicht
0% 20% 40% 60% 80% 100%
1974 32 19
[
200372004 41 17

(Angaben in Prozent)

Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach die verschiedenen Mdglichkeiten von Kulturférderung ?

Anteil eher wichtig
72 %  Forderung von Projekten
62 %  Forderung von Kulturinstitutionen

49 %  FoOrderung von Einzelpersonen

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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KULTURFORDERUNG NACH BEREICHEN

Frage: FUr welche der folgenden Bereiche sollten mehr, gleich viel oder weniger Mittel als bisher zur Verfigung gestellt werden ?

B mehr O gleich viel E weniger O weiss nicht

Musik 36 8] 11
Ortsbildgestaltung 42 . 10
berufl. Weiterbildung 39 15
freie Veranstaltungsszene 41 15
Brauchtumsvereine 46 - 12
Darstellende Kunst 45 - 16
Ausbau d.Leihbibliotheken 45 7] 19
Film,Video,Medienkunst 45 - 17
Bildende Kunst 43 RN
Landestheater 50 - 15
Literatur 45 [ 10 | 20
kunstler.Weiterbildung 50 - 19

(Angaben in Prozent)

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004
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KULTUR IN TIROL - ZUSAMMENFASSUNG

weiter Kulturbegriff
Kunst, Hochkultur, Alltagshandeln,...

hohes grundséatzliches Kulturinteresse
Tirol=Kulturland; 1/3 , kulturell aktiv*

gut Uber das Kulturangebot informiert
20% sehr gut, 41% eher gut

relativ hohe Zufriedenheit mit Kulturangebot
knapp % sehr (19%) oder eher zufrieden (54%)

GfK

Quelle: FESSEL-GfK, Tirol — Kultur, n=1.000, Befragungszeitraum 28.11.2003 — 19.01.2004



